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DERS ICERIKLERI

. YARIYIL ZORUNLU DERSLER

Y501 ILETiSIM ARASTIRMA YONTEMLERI VE ETiGi

[letisim alaninda arastirmanin 6nemini ve halkla iliskiler uygulamalarinda arastirmanin nasil
yapildigin1 anlatmayi amaglanmaktadir. Arastirma konusunun belirlenmesi sonrasi veri
toplanmasi, bu verilerin analiz edilmesi ve iletisim uygulamalarinin planlanmasin da
kullanilmasi ile uygulamalarin 6l¢iim ve degerlendirilmesini kapsayan arastirma siireci,
modeller, yontemler ve raporlastirma gibi tiim detaylariyla ve drneklerle aktarilacaktir.

IY511 KURUMSAL iLETIiSIM YONETIMIi

Ders icerisinde 6zetle bir orgiitiin i¢ ve dis hedef kitlesiyle olan iletisimi ac¢iklanmaktadir.
Orgiitsel iletisimin 6nemi, farkli kuramsal yaklasimlar, iletisim siireci, geleneksel ve yeni
iletisim araglari, iletisim tiirleri, modelleri, toplum ve iletisim iliskisi, i¢sel ve digsal orgiitsel
iletisimin etkin yonetimi ve iletisimdeki engellerle ¢oziim yollar1 ders kapsaminda ele
alimmaktadir.

1Y533 MEDYA ILISKILERI YONETIMIi

Ders dgretim iiyesi tarafindan formal ve informal anlatim yontemi ile islenecek olup, egitim
ogrenciye verilecek arastirma-inceleme c¢alismalariyla pekistirilecektir. Medya iliskileri
Yonetimi dersi, kurumlar ile hedef kitleler arasindaki iligkilerin karsilikli yarar, giiven, 1yi
niyet, anlayis, hosgorii, diyalog esasina dayanmasi ve bu iliskilerin stratejik bicimde
yonetilmesine iligkin temel bilgilerin 6grencilere kazandirilmasini saglar.



|. YARIYIL SECMELI DERSLER

1Y561 YENi MEDYA VE KULTUR VE KIMLIK

Dersin genel amaci, gelisen teknolojik ve iletisim olanaklar1 ¢ergevesinde halkla iliskiler
uygulamalarinin yeni medyada planlanmasi ve uygulanmasini kapsamaktadir. Bu ders ile
ogrencilerin halkla iliskiler ¢alismalarinin yeni medyada uygulama stratejileri ile planlama,
uygulama ve degerlendirme asamalarina iliskin 6rnek kampanya modelleri Uzerinden
irdelemeleri ve 6grenmeleri amaclanmaktadir.

1Y513 iKNA KURAMLARI

Ikna kavrami ve ikna siireci, iletisim siirecinde iknanin yeri, iknanin reklam ve pazarlama
iletisimi unsurlar ile iligkisi ve ikna siireci ile ilgili bilgi birikimi saglamay1 amag¢lamaktadir.
Bu ders, ikna edici iletisimin farkli alanlarda nasil kullanildigimi kuramlar ¢ercevesinde
aktararak, oOgrencilerin ikna edici taktikleri nasil kullanabileceklerini 6grenmelerini
amaclamaktadir.

1Y567 MEDYA PSIKOLOJISI

Bu derste medyanin hedef kitle iizerinde biraktigi etki ve yarattig1 tepkinin nedenleri ve
sonuglart incelenir. Bir anlamda, medya kullanimi sirasinda ya da sonucunda ortaya ¢ikan
davranislarin ve yasantilarin betimlenmesi ve agiklanmasi ile ilgilenilir. Ancak medyanin
etkilerini ve alimlanmasii igerdigi kadar, medyanin "ne oldugu" ve "hangi durumda"
bulundugu da tartisilir.

IY541 LIDERLIK VE GIRISIMCILIK

Girigimcilik siireci ile ilgili temel kavramlar1 ve girisimciligin davranis ve tutum 6zelliklerini
bilmek, girisimciligi farkli ortamlarda davranis kalibi haline getirebilmek, girisimciligin
liderlik davranislari ile gelisimini saglayabilmek, girisimci olarak karsilasabilecekleri firsatlar
degerlendirebilme ve zorluklarin iistesinden gelebilme konusundaki farkli yontemleri
kullanma konusunda yaraticilik gosterebilmektir.



1. YARIYIL ZORUNLU DERSLER

1Y514 MEDYA VE SiYASET

Medya ve Siyaset dersinin genel amaci, 6grencileri medyanin toplumsal ve siyasal yasamdaki
yeri, siyasal giindemin olusturulmasindaki rolii, siyasal iletisim sistemleri ve demokratik
degerler, toplumsal muhalefet hareketlerinin siyasal iletisimi yeniden tanimlama gabalari,
Suskunluk Sarmali Kuraminin medyay1 anlamaya katkisi, siyasal iletisim arastirmalari
konusunda bilgilendirmek. Boylelikle 6grenciler tarafindan medya ve siyaset iliskisinin ¢ok
boyutlu degerlendirilmesine katkida bulunmak hedeflenmektedir.

IY551 TOPLUMSAL SORUNLAR VE DIJITAL MEDYA

Dijital medyanin kitle iletisimini ve giindelik hayatimizi nasil etkiledigini ele almak. Sosyal
medyay1 tarihsel bir perspektif icinde degerlendirmek. Ana akim medya ve sosyal medya
arasindaki farklara ve benzerliklere elestirel bir yaklasimla bakmak. Toplumsal sorunlarin
neler oldugu ve bu sorunlara ne gibi ¢dziim Onerileri getirilecegini tartismak. Bir iletisim
kampanyasini dijital olarak insa etmek.

1Y502 SEMINER

Yiiksek lisans 6grencilerinin, ders agamasindayken tez konularina katki saglamaya yonelik
olan bu derste, 6grencilerin, bir bilimsel ¢alismayi, arastirma yontemlerine uygun sekilde
hazirlamalari, sunumunu yaparak tartisabilmeleri ve bilimsel bir ¢alisma ortaya koymayi
ogrenmeleri amaglanmaktadir.

1. YARIYIL SECMELI DERSLER

1Y562 BUTUNLESIK PAZARLAMA iLETISiMi

Pazarlama karmasi, karmada yer alan tutundurma bilesenleri ve stratejileri bu ders
kapsaminda Ozellikli bir bicimde yer almaktadir. Pazarlama stratejisinin yurutilmesinde
tutundurma, tutundurma politikasi ve planlamasi, tutundurma araglar olarak reklam, yiz ylze
satig, halkla iliskiler, satis promosyonu ve sponsorluk bu kapsamda degerlendirilmektedir.
Ayrica, tiriin ve Ur0n stratejileri, pazarlama gevresi (politik, ekonomik, kulttrel, teknolojik ve
dogal cevre) ve pazarlama karmasinin gibi biitiinlesik pazarlama iletisiminin emel kavram ve
uygulamalar1 bu ¢ercevede ele alinacaktir.



Y555 GORSEL-ISITSEL TASARIM

Medya psikolojisi, yayincr (kitle iletisim araglari) ile alict (seyirci/okur) arasindaki goriiniir
veya goriinmez duvarlar insa eden, dahasi, ger¢egi yeniden tasarlayan kurgusal bir hayatin
iizerindeki/i¢indeki biiyiiteg durumundadir. igsel ve elestirel bir bakis agisina sahip olmakla
da, aynm1 zamanda, medyanin zaaflarini, ikilemlerini ve tarihe not diislilecek hatalarini
kaydeden -cizgi disi- bir disiplindir. Bu ders, medya ile seyirci/okur arasindaki psikolojik
etkilesimi tartismay1 amaglamaktadir.

1Y520 KULTURLERARASI HALKLA ILISKILER

Kiiltir kavraminin tanimlandigi bu ders, halkla iliskiler ve kiiltiir arasindaki iligki,
Kiiltiirleraras1 iletisim, kiiltlirleraras1 iletisimle yakin iliski igerisindeki kavramlar,
kiiltiirleraras1 iletisim ve halkla iliskiler kuramlar1 ve kiiltiirleraras1 farkliliklardan
kaynaklanan sorunlarin ¢6ziimii konusundaki bilgileri kapsamaktadir.

Y521 MEDYA VE TOPLUMSAL BELLEK

Toplumsal bellek, gegmisle ylizlesme ¢aligmalari 6nem kazanmaktadir. Bununla birlikte, tarih
kitaplarina alternatif yeni hafiza mekanlar1 ortaya ¢ikar. Bu ders kapsaminda tarihin, kitle
iletisim araglar tizerinden ne sekilde yapilandirildigi ve toplumsal bellegin yeniden insasinin
nasil gerceklestirildigi 6rnek caligmalar iizerinden ele alinacaktir.

1Y542 YENi MEDYADA ETIiK

Dersin amaci, yliksek lisans 6grencileri ile gelisen bilgisayar, internet ve mobil teknolojisinin
yogun bir bicimde kullanimiyla ortaya ¢ikan 6nemli sorunlarindan biri olan etik kavramina
iliskin tiim unsurlar1 kapsamli olarak inceleyerek tartismaktir. Son yillarda hizla gelisen
iletisim teknolojisi ve bu teknolojinin yogun bir bigimde kullanimi bazi ekonomik ve
hukuksal sorunlarm ortaya ¢ikmasma neden olmustur. Iletisim teknolojisindeki bu hizh
gelisim sadece geleneksel medya faaliyetlerini degil toplumun genelini etkileyen bir degisim
stirecini de tetiklemistir. Giiniimiizde, bir medya uzmani ve hem {iretici hem de tiiketici
durumunda olan kullanicilar ig¢in sosyal medya ortamlarinda sanal gerceklik diizleminde
belirsizligini korumakta olan etik sorunlarin incelenmesi 6nem kazanmastir.



